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STRATEGISCHE DRITTMITTELEINWERBUNG

Inhalte

Der Erfolg beim Einwerben von Drittmitteln gilt in der heutigen Wissenschaftskultur als eines
der wichtigsten Leistungskriterien. Die Summe der eingeworbenen Drittmittel und die Instituti-
onen, bei denen sie eingeworben werden, gelten als Gradmesser der Qualitat eines Wissen-
schaftlers oder einer Wissenschatftlerin. Somit kommt der strategischen Drittmittelakquise be-
reits zu einem frilhen Zeitpunkt einer wissenschaftlichen Karriere eine gro3e Bedeutung zu.
Allerdings ist nicht jedes Programm gleich sinnvoll, um eigene Ziele oder Planungen von Fa-
kultaten, Instituten oder Universitaten verwirklichen zu kdnnen.

In diesem Workshop werden verschiedene Wege der Drittmittelakquise vorgestellt und die stra-
tegische Nutzung von Forschungsférderung erarbeitet. Die Teilnehmer/innen lernen verschie-
dene Foérderinstrumente kennen und erhalten Einblick in die Qualitatskriterien fir einen For-
schungsantrag. (Zudem werden Teile eines ersten Exposés fir einen eigenen Drittmittelantrag
erarbeitet und diskutiert.)

Themen

Uberblick tber Forderinstrumente und -programme

Welches Programm ist flr mich zum jetzigen Zeitpunkt am geeignetsten?
Schlisselelemente eines Drittmittelantrages

Haufige Fehler bei der Antragstellung

Der andere Blick — ein Forschungsantrag aus Gutachtersicht

Entwurf und Diskussion eigener Konzepte fir einen Drittmittelantrag und/oder Junior-
professur

Zeiten

09:00-16:00 Uhr inkl. Pausen

Referent

Dr. Nils Kasties, Fuhrungstrainer, Personal & Business Coach, www.nilskasties.de




